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PUBLICACIONES ARTÍCULOS 
Autor(es):  Vázquez-González, J., Vergara Leyton, E., Edwards Correa, C., y Guevara Iturbe, 
A.  
Título:  Representaciones gráficas del descontento en viñetas de prensa: del 15M español al 
estallido social chileno  
Revista:  ÁMBITOS,Revista Internacional de Comunicación  
Año: 2025  
Link:  https://doi.org/10.12795/Ambitos.2025.i68.13  
Autor(es):   Panizo Alonso, J. M.; Pulido Polo, M.; Vázquez-González, J. 
Título:   The Spanish Royal House in X (Twitter). Towards the public positioning of the 
Princess of Asturias.  
Revista:   VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review. Revista Internacional de 
Cultura Visual. 
Año: 2024 
Link:   https://doi.org/10.62161/revvisual.v16.5256 
Autor(es):    Vázquez-González, J. 
Título Y el arte se hizo verbo. La construcción identitaria del alumnado de bachillerato a 
través del artivismo 
Revista:    COMMUNIARS. Revista de Imagen, Artes y Educación Crítica y Social. 
Año: 2023 
Link:    https://dx.doi.org/10.12795/Communiars.2023.i10.05 
Autor(es):     Gomes Gonçalves, S.; Vázquez-González, J., y González-Sánchez, P. 
Título Estrategias para luchar contra la desinformación corporativa. 
Revista: REDMARKA. Revista de Marketing Aplicado. 
Año: 2023 
Link:     https://doi.org/10.17979/redma.2023.27.1.9534 
Autor(es):  Pulido Polo, M; Sánchez González, D.; Mesa Göbel, J. M., y Vázquez-González, 
J. 
Título:  La Moncloa en Twitter: un análisis cuantitativo en la era post COVID. 
Revista:  Revista Latina de Comunicación Social 
Año: 2023 
Link:  https://doi.org/10.4185/RLCS-2023-1874 
Autor(es):   Pulido Polo, M.; Jiménez-Marín, G.; Pérez Curiel, C. y Vázquez-González, J. 
Título:   Twitter como herramienta de comunicación institucional: la Casa Real Británica y la 
Casa Real Española en el contexto postpandémico. 
Revista:   Revista de Comunicación 
Año: 2022 



 

 
 

Link:   https://doi.org/10.26441/RC21.2-2022-A11 
Autor(es):   Pulido Polo, M. y Vázquez González José 
Título:   Public relations and events: the organization of festivals as a tool for cultural 
promotion 
Revista:   International Review of Communication and Marketing Mix (IROCAMM) 
Año: 2019 
Link:   http://dx.doi.org/10.12795/IROCAMM.2019.v02.i02.02 
PUBLICACIONES LIBROS/CAPÍTULOS DE LIBROS 
Sáenz-Torralba, C. y  Vázquez-González. (aceptado. pendiente de publicar). Evangelización 
en la era digital: Implementación de la Inteligencia artificial en la gestión de comunidades 
online de las parroquias. En Mayorga Escalada,S. (2025). Horizontes de la comunicación: 
teoría y práctica en la era digital (pp. 417-431). Dykinson. 
Vázquez-González, J. (2025). De la lucha a la despolitización a través de los carteles del 
Orgullo LGTBIQ+ de Sevilla. En Becerra Fernández, D., Padilla castillo, G., Marín Dueñas, P. 
P. y Fernández Paradas, A. R. (Coords.). Voces y tramas. Narrativas artísticas y expresiones 
culturales (pp. 542-556). ESIC Editorial. 
Vázquez-González, J. (2025). AD-TIVISM: Contrapublicidad, activismo e Inteligencia Artificial 
(IA) en el aula universitaria. En Dafonte-Gómez, A. y Míguez-González, M. I. (Coords.). 
Comunicación digital en la era de la inteligencia artificial (pp. 139-156). Dykinson. 
Pulido Polo, M. y Vázquez-González, J. (2025). I Modi: una reflexión acerca de la sexualidad, 
las RR.PP. y el mecenazgo en el Renacimiento italiano. En Ramírez Alvarado, M. M. (Ed.). 
Sexo e Historia de la Comunicación (pp. 59-74). Tirant Le Blanch. 
Vázquez-González, J.; Figuereo-Benítez, J. C. y González Sánchez, P. (2024). El retrato 
social de las personas trans en la publicidad actual: análisis de la campaña de publicidad 
‘She, un cuento de J&B’. En Aznar Gómez, H., Fermía, S., y Suárez Villegas, J. C. (Eds.). 
Comunicación social y vulnerabilidad: aportes internacionales (pp. 363-380). Tirant Le Blanch 
Vázquez-González, J. (2024). Nuevas masculinidades en la industria del maquillaje en 
España: los prescriptores e influencers de Krash Kosmetics. En Padillo Castillo, G., Gabriel 
Pittaro, E. (eds.) y López-Agulló Pérez-Caballero, J. M. (coord). Humanidad y viralidad. La 
comunicación en nuestros días (pp. 349-368). Tirant Le Blanch. 
Mata Núñez, A. y Vázquez-González, J. (2023). La veracidad o el espejo cóncavo de la 
verdad. en Mata Núñez, A. y Vázquez-González, J. (coords). Reflexiones sobre manipulación 
y comunicación (pp. 9-15). McGraw Hill España. 
González Catalán, C. C.; Vázquez-González, J., y Jiménez Revuelta, C. (2023). Festivales de 
cine, la configuración de comunidades identitarias. El caso de la sección nuevas olas del 
Festival de Cine Europeo de Sevilla. En Sierra Sánchez, J. y Medina Contreras, J. (coord.). 
Encrucijada del audiovisual en la era de lo virtual (pp. 507-522). McGraw Hill España. 
Figuereo, J. C. y Vázquez-González, J. (2022). El storytelling político en redes sociales: una 
revisión de literatura con enfoque en revistas científicas. En R. Zugasti Azagra, R. Mancinas-
Chávez, S. Pallarés-Navarro, N. Sánchez-Gey Valenzuela (Coords.), Contenidos, medios e 
imágenes en la comunicación política (pp. 81-96). Fragua. 
Marín-Pinilla, R. y Vázquez-González, J. (2022). Popularización del concepto “violencia 
vicaria”. Estudio de la docuserie ‘Rocío, contar la verdad para seguir viva’ en la prensa escrita 
española. En B. Puebla Martínez, E. Bandrés Goldáraz, R. Vinader Segura, J.S.d. Oliveira 
(Coords.), Avances en investigación y estudios de género en comunicación (pp. 215-233). 
Fragua. 



 

 
 

Marín-Pinilla, R. y Vázquez-González, J. (2022). El prescriptor en la violencia de género, a 
través de la popularización del concepto ‘violencia vicaria’. Estudio de la docuserie ‘Rocío, 
contar la verdad para seguir viva’ en la prensa escrita española. En Álvarez-Chaves, M., 
Rodríguez-Garay, G. O. y Husted Ramos, S. (coords.). Comunicación y pluralidad en un 
contexto divergente (pp. 322-347). Dykinson. 
Vázquez-González, J. (2021). Respuestas políticas y sociales a las demandas del colectivo 
LGTBIQ+ en España. En Morales Rodríguez, F. M. y Clares, R.. Atención a la diversidad 
afectivo-sexual, corporal y de género. Evidencias recientes (pp. 221-230). Editorial 
Universidad de Granada. 
Vázquez-González, J. y Cárdenes Hernández, C. (2021). Discursos trans y transexcluyentes 
en Instagram: análisis comparado de los perfiles de Elsa Ruiz y Laura Redondo. En Blanco 
Pérez, M. (Coord.). El progreso de la comunicación en la era de los prosumidores (pp. 648-
664). Dykinson. 
Vázquez-González, J. (2021). Paquita Salas: un mundo transmedia 360. En López-Navarrete 
(ed.). Estudios sobre la transformación digital de la comunicación (pp. 53-65). Forum XXI. 
Vázquez-González, J. (2021). Gestación subrogada: la victoria de Ciudadanos en la batalla 
política de frames. En Sánchez-Gey, N. y Cárdenas-Rica, M. L. (coords) Comunicación a la 
vanguardia. Tendencias, métodos y perspectivas (pp. 274-296). Fragua. 
Vázquez-González, J. (2021). La percepción social de los partidos políticos españoles en 
materia LGTBI En Sánchez-Gey, N. y Cárdenas-Rica, M. L. (coords) Comunicación a la 
vanguardia. Tendencias, métodos y perspectivas (pp. 173-193). Fragua. 
Vázquez-González, J. (2021). TikTok como escenario idóneo para el Contenido Generado 
por el Usuario (CGU): el caso de #RatatouilleMusical. En Figuereo-Benítez, J. C. y Mancinas-
Chávez, R. El progreso de la comunicación en la era de los prosumidores (pp. 286-301). 
Dykinson. 
PUBLICACIONES EN CONGRESOS: COMUNICACIONES Y PONENCIAS 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J. 
TÍTULO: Entre manifestaciones y ‘manifiestas’: Análisis de los carteles del Orgullo LGTBIQ+ en 
Madrid 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Mykolo Romerio universitetas y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: II Congreso Internacional de Tendencias de Investigación en 
Comunicación TICOM 2025 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 27 de febrero de 2025 
AUTOR/ES: Saéz-Torralba, C. y Vázquez-González, J. 
TÍTULO: Propuesta de implementación de la Inteligencia Artificial para la gestión de las comunidades 
online 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Mykolo Romerio universitetas y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: II Congreso Internacional de Tendencias de Investigación en 
Comunicación TICOM 2025 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 27 de febrero de 2025  
 



 

 
 

AUTOR/ES: Vázquez-González, J. y Saéz-Torralba, C.  
TÍTULO: Las asociaciones cristianas LGTBIQ+ en redes sociales: gestión y participación más allá del 
like 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Mykolo Romerio universitetas y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: II Congreso Internacional de Tendencias de Investigación en 
Comunicación TICOM 2025 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 27 de febrero de 2025 
 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J. 
TÍTULO: De la lucha a la despolitización: análisis diacrónico de los carteles del Orgullo LGTBIQ+ de 
Sevilla 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Latina de Comunicación Social   
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: XVI Congreso Internacional Latina de Comunicación Social  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 11 – 13 de diciembre de 2024 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J.  
TÍTULO: El diseño experiencial de LOCOBONGO: eventos LGBIQ+friendly y Cultura Pop 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ComPoder, Grupo Ineco, Ladecom y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: V Congreso Internacional de Formación permanente Nodos del 
Conocimiento.  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 21 y 22 de noviembre de 2024 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J.  
TÍTULO: Contrapublicidad e inteligencia artificial: Estrategias artivistas para la disrupción en el aula 
universitaria 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ComPoder, Grupo Ineco, Ladecom y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: V Congreso Internacional de Formación permanente Nodos del 
Conocimiento.  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 21 y 22 de noviembre de 2024 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J.  y Hernández-Arquimbau, L. 
TÍTULO: #DESAL-IA: Digitalización y Contenido Generado por el Usuario (CGU) en el Marketing de 
Experiencias en eventos 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ComPoder, Grupo Ineco, Ladecom y EGREGIUS Congresos  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: V Congreso Internacional de Formación permanente Nodos del 
Conocimiento.  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 



 

 
 

FECHA: 21 y 22 de noviembre de 2024 
AUTOR/ES: Panizo Alonso, J. M.; Pulido Polo, M.; Vázquez-González, J. 
TÍTULO: Análisis del Impacto en Redes Sociales de la Casa Real Española: el caso de la Princesa de 
Asturias en el año 2023 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ICONO 14, Universidad Pontificia de Salamanca, EDULab.  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: V Congreso Internacional de Comunicación y Redes en la Sociedad de la 
Información.    
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Salamanca  
FECHA: 25 y 26 de abril de 2024 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J. 
TÍTULO: Nuevas masculinidades en la industria del maquillaje en España: los influencers de Krash 
Kosmetic. 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ESIC University y Universidad Austral. 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: IV Congreso H de Comunicación, medios audiovisuales y análisis.   
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online  
FECHA: 15-24 de febrero de 2024.  
AUTOR/ES: Vázquez-González, J. 
TÍTULO: La publicidad que reivindica la igualdad: Análisis de las campañas institucionales del 
Ministerio de Igualdad de España (2020-2023).  
ENTIDAD ORGANIZADORA: Universidad Nacional de Tucumán. 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: V Congreso de Publicidad, Marketing y Publicidad Política.  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online  
FECHA: 26 y 27 de octubre de 2023. 
AUTOR/ES: Vázquez-González, J., y Figuereo-Benítez, J. C. 
TÍTULO: La representación de las parejas homosexuales en la publicidad española: análisis 
diacrónico de los spots de ‘Asevi’.  
ENTIDAD ORGANIZADORA: Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales (UCES). 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: XI Jornadas de Investigación de la Facultad de Ciencias de la 
Comunicación.  
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online (Buenos Aires) 
FECHA: 23-25 de octubre de 2023. 
AUTOR/ES: González Catalán, C. C.; Vázquez-González, J., y Jiménez Revuelta, C. 
TÍTULO: Festivales de cine: la configuración de nuevas comunidades identitarias. El caso de nuevas 
olas (SEFF) 
ENTIDAD ORGANIZADORA: ICONO 14, Universidad Pontificia de Salamanca y EDU LAB. 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: X Congreso Internacional Investigadores Audiovisuales. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 25 y 26 de mayo, de 2023. 



 

 
 

AUTOR/ES: Vázquez-González, J.; Figuereo-Benítez, J. C. y González Sánchez, P. 
TÍTULO: La representación de la identidad trans en la publicidad actual. Análisis narrativo de ‘She, 
un cuento de J&B’ 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Universidad Complutense, CEU Universidad San Pablo, Universidad 
Federal de Santa Catalina, Universitat Pompeu Fabra y Universidad de Sevilla. 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: VII Congreso Internacional de Ética de la Comunicación (Media Ethics). 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 16 y 17 de marzo, de 2023 
AUTOR/ES: Elías-Zambrano, R.; Vázquez-González, J. y Jiménez-Marín, G. 
TÍTULO: The happines image in advertising: strategy, creativity and art direction through consumer 
campaigns aimed at women. 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Universidad de Salamanca y Universidad Pontifica de Salamanca. 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: 6th International Academic and Professional Congress on Happines. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 11 de noviembre, de 2022. 
AUTOR/ES: Marín-Pinilla, R y Vázquez-González, J. 
TÍTULO: El prescriptor en la violencia de género, a través de la popularización del concepto 
‘violencia vicaria’. Estudio de la docuserie ‘Rocío, contar la verdad para seguir viva’ a través de la 
prensa española digital 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Ladecom y GICID 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional Nodos del Conocimiento 2021. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 25 y 26 de noviembre, de 2021. 
AUTOR/ES: Marín-Pinilla, R y Vázquez-González, J. 
TÍTULO: Popularización del concepto ‘violencia vicaria’. Estudio de la docuserie ‘Rocío, contar la 
verdad para seguir viva’ a través de la prensa española digital 
ENTIDAD ORGANIZADORA:  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional de Investigación en Comunicación e Información 
Digital. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 11 y 12 de noviembre, de 2021. 
AUTOR/ES: Figuereo-Benítez, J. C. y Vázquez-González, J. 
TÍTULO: El storytelling político en redes sociales: una revisión de literatura con enfoque en revistas 
científicas 
ENTIDAD ORGANIZADORA:  
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional de Investigación en Comunicación e Información 
Digital. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 



 

 
 

FECHA: 11 y 12 de noviembre, de 2021 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. y Cárdenes Hernández, C. 
TÍTULO: Discursos trans y transexcluyentes en Instagram: análisis comparado de los perfiles de Elsa 
Ruiz y Laura Redondo 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Grupo Comunicar y Ladecom 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: VI Congreso Internacional Comunicación y Pensamiento. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 28, 29 y 30 de abril, de 2021. 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. 
TÍTULO: Tiktok como escenario idóneo para el Contenido Generado por el Usuario (CGU): el caso de 
#RatatouilleMusical 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Ladecom y GICID 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional Nodos del Conocimiento 2020. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 10 y 11 de diciembre, de 2020. 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. 
TÍTULO: La percepción social de los partidos políticos españoles en materia LGTBI 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Ladecom y GICID 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional Nodos del Conocimiento 2020. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 10 y 11 de diciembre, de 2020 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. 
TÍTULO: Gestación subrogada: la victoria de Ciudadanos en la batalla política de frames 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Ladecom y GICID 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Congreso Internacional Nodos del Conocimiento 2020. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 10 y 11 de diciembre, de 2020 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. 
TÍTULO: Paquita Salas: un mundo transmedia 360 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Universitat Politècnica de València 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 
TÍTULO DEL CONGRESO: Comunica2 X Congreso Internacional de Comunicación y Tecnología. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 
LUGAR DE CELEBRACIÓN: Online 
FECHA: 12 y 13 de noviembre, de 2020 
AUTOR/ES: Vázquez González, J. 
TÍTULO: Análisis de la opinión pública sobre la problemática LGTBI. Demandas del colectivo, 
respuestas políticas y discrepancias 
ENTIDAD ORGANIZADORA: Insertia Andalucía y Universidad de Granada 
TIPO DE PARTICIPACIÓN: Comunicación 



 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

TÍTULO DEL CONGRESO: I Congreso Internacional LGTBI+ de Andalucía. 
ÁMBITO (Nacional/internacional): Internacional 

TÍTULACIONES ACADÉMICAS 
Titulación: Doctor en Comunicación. Cum Laude por unanimidad. Mención Internacional. 
Programa interuniversitario de Doctorado en Comunicación de las universidades de Sevilla, 
Málaga, Huelva y Cádiz. 
Universidad: (España.) 
Año de egreso: 2025 
Titulación: Máster en Profesorado en Enseñanza Secundaria Obligatoria y Bachillerato, 
Formación Profesional y Enseñanzas de Idiomas 
Universidad: Universidad de Sevilla 
Año de egreso: 2023 
Titulación: Máster en Comunicación Institucional y política 
Universidad: Universidad de Sevilla 
Año de egreso: 2020 
Titulación: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas 
Universidad: Universidad de Sevilla 
Año de egreso: 2019 



 

 
 

 
 
 
 

 
 OTROS MÉRITOS 
CONFERENCIAS, SEMINARIOS, OTROS TIPOS DE REUNIONES DE RELEVANCIA CIENTÍFICA 
 
 
Asistente a la convocatoria de la audiencia de la “USE-CJ+SE-3T” para la Renovación de la 
Acreditación del título “P.D. en Comunicación”, en calidad de Estudiante el día 12/02/2025, de 9:30-
10:15.  
 
Ponente en el taller “Publicidad LGTBIQ+ Friendly: ¿visibilidad o rainbow-washing?, el jueves 28 de 
noviembre en la Universidad Diego de Portales (Santiago, Chile).  
 
Ponente en la conferencia ‘El discurso de las derechas políticas en las redes sociales: comparación de 
casos entre Argentina y España. Programa de Vinculación Internacional: investigación en 
Comunicación: publicidad, periodismo y poder. Facultad de Ciencias de la Comunicación, 
Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales. 18 de abril de 2024.  
 
Ponente en la conferencia ‘Desafíos en la Investigación en Comunicación’. Programa de Vinculación 
Internacional: investigación en Comunicación: publicidad, periodismo y poder. Facultad de Ciencias 
de la Comunicación, Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales. 16 de abril de 2024.  
 
Ponente en la conferencia ‘Desafíos en la Investigación en Comunicación’.  Presentación de las 
revistas internacionales IROCAMM y Ámbitos. Reunión de publicaciones científicas IICCOD-UCES. 
Programa de Vinculación Internacional: investigación en Comunicación: publicidad, periodismo y 
poder. Facultad de Ciencias de la Comunicación, Universidad de Ciencias Empresariales y Sociales. 
16 de abril de 2024.  
 
 
 
 
 
 

ESTANCIAS EN CENTROS EXTRANJEROS 
 
 
TÍTULO DEL PROYECTO: Construcción de las realidades sociales a través de la publicidad y las 
relaciones públicas: similitudes y disonancias 
CENTRO: Facultad de Comunicaciones. Pontificia Universidad Católica de Chile. 
LOCALIDAD: Santiago 
PAÍS: Chile 
DURACIÓN: 123 días (4 meses) 
FECHA INICIO: 12/08/2024 
FECHA FIN: 12/12/2024     



 

 
 

OBJETIVO, RELEVANCIA Y NOVEDAD DEL PROYECTO:  
Más allá de los objetivos propios propuestos por el investigador de cara a su tesis doctoral, se 
establecieron los siguientes objetivos:  
- Participar en cursos y/o seminarios relacionados con la comunicación institucional, la publicidad o 
los estudios de género, tanto en la Pontificia Universidad Católica de Chile como en otros centros 
académicos próximos.  
- Ampliar las referencias bibligráficas actuales de la tesis doctoral mediante el aprovechamiento 
pleno del acceso a la biblioteca de la Universidad de destino.  
 
SI HA RECIBIDO AYUDA O FINANCIACIÓN SEÑALAR EL ORGANISMO Y ENTIDAD 
Vicerrectorado de investigación. Universidad de Sevilla. (7.200 €) 
  
 
 
TÍTULO DEL PROYECTO:  
CENTRO: Facultad de Ciencias de la Comunicación. Universidad de Ciencias Empresariales y 
Sociales (UCES).   
LOCALIDAD: Buenos Aires 
PAÍS: Argentina 
DURACIÓN: 10 días 
FECHA INICIO: 14/04/2024 
FECHA FIN: 23/04/2024     
OBJETIVO, RELEVANCIA Y NOVEDAD DEL PROYECTO:  
-Fomentar el intercambio entre equipos de investigación y cuerpos docentes de las instituciones de 
envío y de acogida.  
-Difundir entre distintos públicos los resultados de investigaciones sobre las redes sociales, el 
discurso publicitario y la formas de representación política.  
-Impulsar instancias de discusión y actualización en torno a las estrategias metodológicas empleadas 
en el campo de las Ciencias de la Comunicación. 
 
SI HA RECIBIDO AYUDA O FINANCIACIÓN SEÑALAR EL ORGANISMO Y ENTIDAD 
Centro Internacional. Universidad de Sevilla.  
Financiación 18.00.34.81.24 (Centro Internacional). Responsable del Crédito: Ángel Luis Trigo 
García. 
3300€ 
 
 
TÍTULO DEL PROYECTO: Comunicación institucional y organización de eventos: similitudes y 
disonancias transfronterizas 
CENTRO: Facultad de Ciencias de la Comunicación. Universidad Nacional de Córdoba.  
LOCALIDAD: Córdoba 
PAÍS: Argentina 
DURACIÓN: 75 días 
FECHA INICIO: 01/09/2024      
FECHA FIN: 14/11/2023     



 

 
 

OBJETIVO, RELEVANCIA Y NOVEDAD DEL PROYECTO: El objetivo principal de esta estancia de 
investigación es avanzar en el desarrollo de la tesis doctoral. Concretamente, nos proponemos los 
siguientes objetivos: 

- Profundizar en la organización de eventos como herramienta comunicativa institucional, 
ahondando en las diferencias y puntos comunes de las aportaciones iberoamericanas y 
europeocentristas. 
- Redefinir y ampliar el marco de los film festival studies desde una perspectiva transnacional 
e integradora. 

 
SI HA RECIBIDO AYUDA O FINANCIACIÓN SEÑALAR EL ORGANISMO Y ENTIDAD 
Vicerrectorado de Investigación. Universidad de Sevilla. (4.900 €) 
 
 

 
 
 

EXPERIENCIA DOCENTE 
 
 
CURSO: 2024/2025 Asignatura “Comunicación en el Punto de Venta” (5,8 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
CURSO: 2024/2025 Asignatura “Ceremonial y Protocolo” (0,2 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
CURSO: 2023/2024 Asignatura “Teoría del Consumo digital” (GRUPO 2. 1,5 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
CURSO: 2023/2024 Asignatura “Teoría del Consumo digital” (GRUPO 1. 1,5 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
CURSO: 2022/2023 Asignatura “Programación y técnica de las Relaciones Públicas” (1,5 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
CURSO: 2022/2023 Asignatura “Teoría del Consumo digital” (1,5 créditos) 
CENTRO: Facultad de Comunicación (Universidad de Sevilla) 
 
 
 
 

PRÁCTICAS PROFESIONALES 
 
DENOMINACIÓN PUESTO DE TRABAJO: Becario en el Gabinete de Prensa 
CENTRO: Ministerio para la Transición Ecológica y Reto Demográfico 
DURACIÓN: Desde  02/2022       Hasta 08/2020 
 



 

 
 

 
DENOMINACIÓN PUESTO DE TRABAJO: Asistente del Departamento de Marketing Digital 
CENTRO: Descubre Comunicación 
DURACIÓN: Desde  09/2020       Hasta 11/2020 
 
 

 
 

OTROS MÉRITOS O ACLARACIONES QUE SE DESEE HACER CONSTAR 
 
Comité científico y organizador del VI Congreso Internacional de Comunicación y Redes en la 
Sociedad de la Información COMRED. Sevilla, 19-21 de marzo de 2025.  
 
Asistencia a las IV Jornadas LGTBIQA+ ‘La voz de una comunidad’. Organizado por ADHARA, 
financiado por la Consejería de Inclusión Social, Juventud, Familias e Igualdad de la Junta de 
Andalucía. 25 de marzo de 2024.  
 
Coordinación del libro ‘Reflexiones sobre Manipulación y Comunicación’, junto a Almudena Mata 
Núñez. Editorial Egregius. Año 2023.  
 
Comité organizador del VII Congreso International Comunicación y Pensamiento. Imagen y 
manipulación. Viejas prácticas, nuevas fronteras. Sevilla, 11 y 12 de abril de 2023. 
 
Colabora como evaluador siguiendo el proceso de revisión editorial por pares ciegos de la Revista 
Latina de Comunicación Social (ISSN: 1138-5820). 
 
Colabora como evaluador siguiendo el proceso de revisión editorial por pares ciegos de la revista 
Index.Comunicación (E-ISSN:2174-1859; ISSN: 244-3239), en el volumen 12 número 1. 
 
Colabora como miembro del Comité Científico Internacional de Revisores en la revista Ámbitos. 
Revista Internacional de Comunicación (ISSN 1988-5733), adscrita a la Universidad de Sevilla. 
 
Colabora como miembro del Comité Científico Internacional de Revisores en la revista Ámbitos. 
Revista Internacional de Comunicación (ISSN 1988-5733), adscrita a la Universidad de Sevilla. 
 
Asistencia a la Jornada Décimo Aniversario de Index Comunicación. “Las revistas científicas y la 
transferencia del conocimiento”. Index Comunicación y Universidad Rey Juan Carlos. (8h) 
 
Asistencia a la 11ª Conferencia Internacional sobre Revistas Científicas CRECS 2021, organizada por 
la revista. Modalidad online. (17 horas) 
 
Asistencia al I Encuentro de la asociación de revistas científicas en Comunicación (PlatCom) y 
jóvenes investigadores. Modalidad Online. (10 de noviembre de 2022, 10 horas). 
 



 

 
 

Asistencia a las Jornadas “El viaje infinito: Los viajes en la literatura, el Arte y la Vida”, organizada 
por Cátedra RTVE-US. Paraninfo de la Universidad de Sevilla. (28 y 29 de noviembre de 2022, 10,5 
horas). 
 
Asistencia a los seminarios online “The Digital Revolution is Over”, organizado por ECAV y 
Universidad de Sevilla. Modalidad online. (14 y 23 de febrero de 2023, 5 horas). 
 

 
 
 

 


