
 

 
 

 

Nombre:  FÁTIMA RODRÍGUEZ GARCÍA 
Ciudad: Sevilla 
Institución actual:  Centro Universitario San Isidoro, adscrito a la 

Universidad Pablo de Olavide, de Sevilla 
Máxima titulación académica: Doctora en Comunicación 
Correo electrónico: frodriguez@centrosanisidoro.es 

PUBLICACIONES ARTÍCULOS 

Autor(es):  Ana A. Lozano González y Fátima Rodríguez García 
Título: Construction of identity and CSR in social networks: Adaptation of energy companies 
in the post-Threads stage in Spain. 
Revista: VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review 
Año: 2024 
Link: https://visualcompublications.es/revVISUAL/article/view/5371 

Autor(es):  Fátima Rodríguez García y Ana A. Lozano González 
Título: Redefiniendo la Enseñanza: Estrategias Innovadoras en la Era de la Inteligencia 
Artificial. 
Libro: IA aplicada a la enseñanza y el aprendizaje (pp. 293-314). 
Editorial:  Dykinson 
Año: 2024 
Link: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=9677290 

Autor(es):  Ana A. Lozano González y Fátima Rodríguez García 
Título:  Perspectivas cualitativas en la integración de la inteligencia artificial en el ámbito 
educativo.  
Libro: IA, educación y medios de comunicación: modelo TRIC (pp. 19-41) 
Editorial: Dykinson 
Año: 2024 
Link: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=9714751 

Autor(es): Juan Pablo Micaletto Belda y Fátima Rodríguez García 
Título: Resiliencia digital: Preparación y formación para la gestión estratégica de crisis de 
comunicación.  
Libro: Enseñanza e innovación educativa en el ámbito universitario (pp. 1240-1251).   
Editorial: Dykinson 
Año: 2024 
Link: https://www.dykinson.com/libros/ensenanza-e-innovacion-educativa-en-el-ambito-
universitario/9788410700185/ 
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Autor(es):  Fátima Rodríguez García y Juan Pablo Micaletto Belda 
Título:  Explorando la Publicidad en Medios Sociales: una aventura colaborativa en el ámbito 
digital.  
Libro: Una mirada hacia la Universidad del futuro (pp. 31-42).  
Editorial: Servicio de Publicaciones de la Universidad de Oviedo 
Año: 2024 
Link:  https://hdl.handle.net/10651/74734 

Autor(es): Fátima Rodríguez García y Ana A. Lozano González 
Título:   Integrando teoría y práctica: un enfoque de aprendizaje basado en proyectos para la 
planificación de medios en la Educación Superior. 
Libro: Educación y conocimiento como ejes del pensamiento crítico (pp. 380-392).  
Editorial: Octaedro 
Año: 2024 
Link:   https://octaedro.com/libro/educacion-y-conocimiento-como-ejes-del-pensamiento-
critico/ 

Autor(es): Fátima Rodríguez García  
Título: Uso de la Inteligencia Artificial en el desarrollo académico de los grados en 
Comunicación y Comunicación Digital: un análisis exploratorio de su impacto en la formación 
académica del alumnado. 
Libro:  Acciones y reacciones ante la manipulación social: redes sociales, publicidad y 
marketing (pp. 854-874).  
Editorial: Dykinson 
Año: 2023 
Link:   https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=9168700 

PUBLICACIONES EN CONGRESOS: COMUNICACIONES Y PONENCIAS 

Autor(es):   Ana A. Lozano González y Fátima Rodríguez García 
Título de la aportación: Construcción de la identidad y RSC en redes sociales: adaptación 
de empresas energéticas en la etapa Post-Threads en España 
Título del Congreso:  V Congreso internacional de Comunicación y Redes en la Sociedad 
de la Información (COMRED) 
Año: 2024 

Autor(es): Fátima Rodríguez García y Ana A. Lozano González 
Título de la aportación: Nuevas rutas pedagógicas hacia la planificación estratégica de 
medios 
Título del Congreso: III International Congress: Education and Knowledge (ICON-EDU) 
Año: 2024 



 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 

Autor(es): Fátima Rodríguez García y Juan Pablo Micaletto Belda 
Título de la aportación: Social Media Ads: Exploración colaborativa del paisaje publicitario 
digital 
Título del Congreso: XVI Jornadas Internacionales de Innovación Docente 
Año: 2024 

Autor(es): Juan Pablo Micaletto Belda y Fátima Rodríguez García 
Título de la aportación: Guardianes digitales. Formación en gestión de crisis de reputación 
Título del Congreso: Congreso de Innovación Educativa (INNOVARUS) 
Año: 2023 

Autor(es): Fátima Rodríguez García y Ana A. Lozano González 
Título de la aportación: Innovación educativa en la era de la inteligencia artificial: Hacia una 
transformación pedagógica 
Título del Congreso: X Congreso Internacional de Investigación en Comunicación e 
Información Digital (CICID) 
Año: 2023 

Autor(es): Lozano González, A. y Fátima Rodríguez García 
Título de la aportación: Explorando el potencial de la IA en la educación: Una mirada 
cualitativa 
Título del Congreso: X Congreso Internacional de Investigación en Comunicación e 
Información Digital (CICID) 
Año: 2023 

Autor(es): Rosario Marín Pinilla y Fátima Rodríguez-García 
Título de la aportación: Media Coaching: Aplicación del ABP en el ámbito universitario. Una 
aproximación desde las relaciones públicas y el copy estratégico 
Título del Congreso:  Congreso Universitario Internacional de Comunicación, Innovación, 
Investigación y Docencia (CUICIID) 
Año: 2023 

Autor(es): Fátima Rodríguez García 
Título de la aportación: Uso de la inteligencia artificial en el desarrollo académico de los 
grados en Comunicación y Comunicación Digital: Un análisis exploratorio de su impacto en la 
formación académica del alumnado 
Título del Congreso: VIII Congreso Internacional Comunicación y Pensamiento 
Año: 2023 



 

 
 

 
 
 

 
 
 

 
 OTROS MÉRITOS 
 
Mención de Excelencia dentro del “Programa de gestión de la calidad de la actividad docente 
del profesorado” del Centro Universitario San Isidoro en la asignatura “Planificación de los 
Medios Digitales”.  
 
Premio a la Iniciativa Empresarial modalidad “Empresas Innovadoras” de la Oficina de 
Transferencia de Resultados de Investigación (OTRI) de la Universidad de Sevilla. 
 
Trayectoria de 20 años en el ámbito de la comunicación empresarial, siendo socia fundadora 
y directora creativa de Anagrama Comunicación & Marketing de 2004 -2023 
 
Responsable de medios publicitarios del Centro Universitario San Isidoro. 
 

 

TÍTULACIONES ACADÉMICAS 

Titulación: Doctora en Comunicación. Programa interuniversitario de Doctorado en 
Comunicación de las universidades de Sevilla, Málaga, Huelva y Cádiz. 
Universidad: Cádiz (España) 
Año de egreso: 2025 

Titulación: Licenciada en Publicidad y Relaciones Públicas 
Universidad: Sevilla (España) 
Año de egreso: 2002 


